Skuteczna Strategia Sprzedazy

Patryk Lopot

Klienci
e Do kogo chcesz dotrze¢ w ciggu najblizszych 3 miesiecy?
Co im zaoferujesz?
Z kim bedziesz o nich konkurowat?
Gdzie Ci klienci juz kupujg?
Za pomocg jakich kanatéw chcesz do nich dotrze¢?
Jakie produkty/ustugi bedziesz gtdéwnie oferowat?
Jakie produkty/ustugi bedziesz oferowat dodatkowo?

Twoj zespot
e Czy chcesz rozwing¢ swoj zespot?
e Jakich ludzi potrzebujesz w ciggu 3 miesiecy?
e Jakie powinni mie¢ kompetencje i czym bedq sie zajmowac?
e Jaki masz budzet na ich zatrudnienie/prace?

Produkty/Ustugi
e Co oferujesz teraz? Wypisz 3 gtéwne produktu lub ustugi

Nazwa produktu/ustugi

Korzysci dla klienta
(wypisz 3)

Zdefiniuj problem, ktéry
rozwigzuje Twoj produkt

Cena produktu/ustugi
(lub $rednia wartosc
ostatnich zamoéwien)




e Co dodasz do swojej oferty w ciggu najblizszych 3 miesiecy? Opisz w tabeli

Nazwa produktu/ustugi

Korzysci dla klienta
(wypisz 3)

Zdefiniuj problem, ktéry
rozwigzuje Twoj produkt

Cena produktu/ustugi
(lub $rednia warto$c¢
ostatnich zamowien)

e Na sprzedazy czego chcesz sie skupi¢? Wybierz pozycje z aktualnej i nowej oferty

Marketing

e Jak promujesz sie teraz i jak oceniasz skuteczno$¢ tych kanatow? W puste pola
wpisz metody, ktérych uzywasz, ale nie zostaty ujete w tabeli.

Sposbdb promogji Czy go Skala oceny skutecznosci (od 1 do 10)
wykorzystujesz?
Polecenia klientéw TAK/ NIE 1 OOO0O00000 10
Reklama Facebook TAK / NIE 1 OOO0000000 10
Ulotki, wizytdwki, plakaty TAK/ NIE 1 0000000000 10
Strona internetowa + SEO TAK / NIE 1 0000000000 10
TAK / NIE 1 0000000000 10
TAK / NIE 1 0000000000 10
TAK / NIE 1 0000000000 10
TAK / NIE 1 0000000000 10

TAK/NIE

1 0000000000 1(




W jaki sposéb nie promowates sie dotychczas, a powinienes?

Jak zamierzasz dotrze¢ do klientow ze swojg ofertg?

Skad klienci mogg dowiedzie¢ sie o Twojej firmie na tyle duzo, by zechcieli podjgé

wspotprace?

e Co powiesz potencjalnym klientom, zeby zostawili u Ciebie pienigdze? (Elevator

Pitch)

Cel Finansowy

e Jak wygladajg Twoje przychody/zyski w poréwnaniu do poprzedniego roku?

Poprzedni Kwartat

Biezacy kwartat

PROGNOZA / CEL

(do teraz) (okreslimy go w nastepnym kroku)
Przychdd ..., Przychdd ...l Przychdd ...,
ZYSKi oo, ZYsKi oo, ZYSKi oo

Jakie dziatania przyniosty do Twojej firmy najwiecej pieniedzy?

Jaki wynik chcesz osiggna¢ w nadchodzacym kwartale?

Jaki jest plan minimum, optimum a jaki plan idealny? Wprowadz cel metodg SMART
(np. Do 31 grudnia moja firma osiggneta przychody ze sprzedazy na poziomie

140.000 zt)

Minimum - 80% celu

Optimum - 100% celu

Plan Idealny - 150% celu




